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Diziistii Bilgisayar Piyasasinda Hedonic Talep Parametrelerinin Tahminlenmesi
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Ozet

Hedonik fiyatlandirma modelleri mikro ekonomik teoriye dayanir ve mallarin heterojen oldugunu varsayar. Hedonik model, mallarin

o6zelliklerinin fiyat iizerindeki etkisini incelemektedir. Diziistii bilgisayarlar heterojen niteliklere sahiptir ve niceliksel ve niteliksel 6zelliklerden
olusmaktadir. Bilgisayar 6zelliklerinin vektoriinde regresyon degeri parametre tahminini verir. Bu ¢alismada diziistii bilgisayar fiyatlarini belirleyen
faktorler analiz edilmistir. Calismada ii¢ farkli internet sitesinden saglanan veriler kullanilmistir. Veriler Aralik 2010 ve Ocak 2011 doénemini
kapsamaktadir. Tki farkli hedonik regresyon modeli olusturulmustur. En uygun modelin logaritmik dogrusal model oldugu belirlenmistir. Diziistii
bilgisayar fiyatlarini etkileyen en 6nemli degiskenin islemci oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Hedonik Teori, Regresyon Modeli, Diziistii Bilgisayar Fiyatlar.

Estimating Hedonic Demand Parameters in Laptop Computer Market

Abstract

Hedonic pricing models based on micro-economic theory and assumes that goods are heterogeneous. Hedonic model examines the effect of
characteristics of goods on their prices. Laptop computers have eterogeneous characteristics and consist of quantitative and qualitative features.
Computer features vector, the regression gives the value of the parameter estimate. Factors that determine the laptop computer prices are analyzed
in this paper. The study used data obtained from three different Internet site. The data covers the period between December 2010 and January
2011. Two different hedonic regression model are formed. The most appropriate model was determined to be a logarithmic-linear model. The most

important variable affecting the prices of laptop computers were found to be the processor.

Key Words: Hedonic Theory, Regression Model, Laptop Prices.

1. GIiRiS

Mallarin heterojen oldugu varsayimina dayanan
Hedonik Fiyatlandirma Modelleri, heterojen mallarin
fiyatlarindaki  degismeleri ve sdz konusu fiyat
degismelerine etki eden faktorleri algilamada &nemli
sonuglar ortaya koymaktadir. Ozellikle emlak, araba,
bilgisayar ve isgiicli piyasalarindaki fiyat farklilastirma
ornekleri incelendiginde, heterojen mallara ait her
bir farkli dzelligin farkli bir marjinal deger yarattig1
goriilmektedir. Kisaca bu sekilde algilanan hedonik
fiyatlandirma sisteminin tanimlanmasinda 6ncelikle fiyat
kavraminin dnemine deginilmelidir.

Fiyatlama hem tiiketiciler hem de iireticiler agisindan
son derece 6nemlidir. Tiiketici agisindan, bir mala olan
talebi etkileyen faktorlerin en basinda fiyatlar gelir.
Tiiketicilerin zevk ve tercihleri, satin alma giigleri,
elde edilen fayda talebi etkileyen diger faktorlerdir.
Talep, trtnlerin niteliginin ve fiyatinin belirlenmesinde
en biiyiik etkendir. Fiyati belirleyen bir diger etken
ise maliyetlerdir. Asil amaglar1 kar elde etmek olan
firmalar, maliyet minimizasyonunu saglayarak daha
fazla kar saglayabilmek icin farkli maliyet yontemleri

uygulayabilmekte ve bu yontemler saglikli bir fiyatlama
yapilmasina yardime1 olabilmektedir.

Bireyler herhangi bir mal aliminda veya kiralamada,
malin  bir takim karakteristik Ozelliklerine gore,
faydalarint maksimum eden se¢imlerde bulunurlar. Bu
ozelliklerin her biri malin degeri iizerinde artiric1 veya
azaltict etkiye sahiptir. Malin degeri, sahip oldugu
ozelliklere gore farklilasabildigi gibi, bu o&zelliklerin
malin {izerindeki etkisi de bolgeden bdlgeye hatta
iilkeden {ilkeye degisiklik gosterebilmektedir. Aslinda
malin degeri fayda diizeyidir. Fayda, bireyin bir mal
demetinden elde etmis oldugu mutluluk bir diger ifade
ile tatmin Olciisiidiir (Mankiw, 2001: 471). Fayda
6l¢iilemediginden dolayi, fayday:1 lgmeye yarayacak bir
takim modeller gelistirilmistir.

Bunlardan biri hedonik fiyat modelidir (HFM).
HFM’inde malin fiyati, sahip oldugu farkli 6zellikler ile
farklilagsmaktadir. Bireyler, farkli 6zellik demetine sahip
olan farkli mallar talep etmektedirler. Bununla birlikte,
bireyler talep edecekleri, farkli 6zellik demetine sahip
mallar icin, 6zellik miktarlarina bagl olarak farkli fiyat
odeyeceklerdir (Sheppard, 1999: 1598).
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Heterojen mallar i¢in fiyati belirleyen teorik ve
uygulamali ¢aligmalar, her bir mali igeren karakteristikler
veya nicelikler iizerinde odaklanir ve tiiketicilerin bu
kalite karakteristiklerine bagli oldugu degeri inceler
(Ugdogruk, 2001: 149). Bu tiir ¢alismalar, iiriinlerine
ait bireysel karakteristikler tarafindan heterojen tiriinler
arasinda fiyatlardaki degisikligi agiklayan hedonik
fiyat modellerinin tahminini igerir (Murray ve Sarantis,
1999: 1-13; Soderberg ve Jansen, 1998: 1-14). Hedonik
modelle ilgili ilk ¢alismalar Rosen (1974) ile baglamistir.
Rosen, otomobil fiyatina etki eden faktorleri aragtirmistir.
Epple(1987) tiiketicilerin dayanikli mallarint 6deme
istekliliginin belirlenmesinde bu modeli kullanmistir.
Hedonik model, miilk degerinin 6nemli belirleyicisidir
ve son 30 yildir mal piyasalarmin fiyatlandirilmasi
analizinde basvurulan bir tekniktir (U¢dogruk, 2001:
149).

Coklu regresyon analizinin bir uygulamasi olan
Hedonik Fiyatlandirma Modeli, bilgisayarlarin farkl
ozellikleri olan tirtinlerin kalite parametreleri ile fiyatlar
arasindaki baglantinin modellenmesinde kullanilabilen
bir yontemdir. Bu ydntemde fiyatlar, s6z konusu
olan Uriiniin 6nemli bir kalite gostergesi veya etkin
parametresi olan ¢esitli sayida agiklayici degiskenler
ile iliskilendirilmektedir. Yani bilgisayarlarin biitiiniinii
olusturan her bir yan 6zelligin ayr1 ayri fiyatlandirilmasi
ve piyasa fiyatinin da bu fiyatlarin ortak bir biitiiniinden
olusmasini konu almaktadir.

2. HEDONIK FIYAT TEORISi

Hedonik fiyat teorisi, mallarin heterojen oldugu
varsayimina dayanir. Her mal igin bireysel 6zelliklerin
toplami olarak goriiliir. Her 6zellik bir mal veya hizmet
olarak ele almir ve bu sebeple kendi fiyatina sahip
olur. Bilgisayar da ¢cok kompleks bir yapiya sahiptir.
Tiiketicilerin mallara atfettigi deger Lancaster’in
(1971) gelistirmis oldugu tiiketim teorisiyle popiilerlik
kazanmigtir. Bu teoriye gore, bir malin ¢ok degisik
karakteristikleri, tiiketicilerin o mala atfettigi degerini
olusturur. Sonugta, malin toplam fiyatt o malin cesitli
ozelliklerinin fiyatlarinin toplami olarak diisiiniilebilir.

Hedonik fiyatlandirma modeli, heterojen mallarin
sahip olduklar1 6zelliklerin her birinin tiiketiciye farkli
tatmin diizeyi sagladigini agiklayan, Klasik ekoliin
tiiketici teorisine dayanan bir modeldir. Modelde bir mali
olusturan karakteristikler tiiketicilerin farkli ihtiyaglarimi
kargilamakta ve her bir karakteristigin tiiketimi sonrast
tiikketicilerin fayda ya da tatmin diizeyi degismektedir. Bu
nedenle, mal ve hizmetlerin tiikketimi sonrasi ortaya ¢ikan
haz, memnuniyet, tatmin ya da fayda anlamlarimi ifade
eden “hedonik” terimi bu modellere adin1 vermektedir.

Rosen’e  gore (1974: 34) hedonik fiyatlar
karakteristiklerin zimni fiyatlari olarak ifade edilmektedir.
Farklilastirilmig {irlinlerin gbézlemlenen fiyatlari ile bu
fiyatlarla iliskili olan karakteristiklerin belirli miktarlart
tarafindan ekonomik ajanlarin karsisina ¢ikmaktadirlar.
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Ekonometrik olarak zimni fiyatlar, hedonik fiyat
indekslerinin kurulugsundaki birinci dereceden regresyon
analizi ile tahmin edilirler (Ustaoglu, 2003).

Amerikali iktisat¢c1 Rosen (1976), Lancaster Tercih
Teorisi kapsaminda, mal karakteristiklerine dayali
olarak, ilk hedonik piyasa denge arz ve talep modelini
ortaya koymustur. Tiiketicinin faydasini, lireticicinin de
karin1 maksimum kilma amaci ¢ergevesinde tam rekabet
piyasasi kosulu altinda Rosen (1976), heterojen mal
piyasasinin kisa ve uzun déonem dengesini teorik olarak
analiz etmistir (Inci, 2008: 53—54).

Aslinda iktisattaki bir¢ok iliski hedonik fonksiyona
benzemektedir. Hedonik fonksiyon ‘“hedonik hipotez”
varsayimi altinda deger ve aciklayict degiskenler
arasindaki basit regresyondur. “Hedonik hipotez” ise
bir islemin asagi dereceden birka¢ islemin toplamina
esit olmasi anlamini tagimaktadir (Triplett, 2004: 87).
Ornegin, beseri sermaye —iicret regresyonu da hedonik
fonksiyondur. Egitim diizeyi, deneyim vs. gibi nitelikler
beseri sermaye 6zellikleri hedonik fonksiyonun agiklayici
degiskenleri, ticret ise bagimli degiskenidir.

Aslinda hedonik fiyat analizinin ilk baglangici
Lancaster (1971) ile olmamistir. 1928 yilinda Waugh
kuskonmaz fiyatlarini aragtirmistir (Arikan, 2008: 3;
Alakbar, 2007: 22). Daha yakin zamanlarda, hedonik
fiyat analizinin ¢ok degisik {irlinlere uygulandigi
goriilmektedir. Bunlar; otomobil (Berry, Kortum, ve
Pakes, 1996; Court, 1939(Alakbar, 2007: 22); Griliches,
1961), sarap (Haeger ve Storchmann, 2006; Nerlove,
1995), konut (Maurer, Pitzer, ve Sebastian, 2004;
Parmeter, Henderson ve Kumbhakar, 2007;), modern
teknoloji iriinii olarak kisisel bilgisayarlar (Griliches,
1994; Pakes, 2002; Ernst R. BerndtandNeal J. Rappaport,
2003; Parkhomenko, Redkina ve Maslivets, 2008) veya
kisisel dijital yardimcilar (Chwelos, Berndt, ve Cockburn,
2006; Dewenter, Haucap, Luther ve Rotzel, 2007).
Birgok iiriine iliskin hedonik fiyat analizi yapilmis ancak
diziistli bilgisayarlar1 konu alan hedonik fiyat analizinin
literatiirde (6zellikle Tirkiye’de) yeterince yer almadigi
fark edilmistir. Bu yiizden, yapilan bu ¢alisma, laptop
bilgisayarlar1 arastiracak diger calismalara referans
olmast bakimindan énemli oldugu diistiniilmektedir.

Rosen (1976) modelinde, mallar (Z), mallara ait n
tane karakteristigin Z, toplami olarak ele almistir. i, n
tane karakteristigi kapsamaktadir. Modelin gosterimi
asagidaki gibidir (Rosen, 1976: 37);

Z=(Z,,Zy, 2y, Z,) (1)

Mallar (Z) aldiklar1 sayisal degerlerle fiyatlanir ve
bu sekilde tiiketicilere farkli kombinasyonlarda {irtin
bileskeleri sunarlar. Boylece olugacak bir¢ok karakteristik
bileskeye gore olusacak iiriin talep fonksiyonu ise su
sekilde olusacaktir

P(Z)zp(Zl,Zz,Z3,"',Zn) (2)
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P, belirli bir
z= (21,22,23,---,Zn)ise mal 6zellikleri vektoriidiir.
Bu gizli fiyatlar “hedonik” fiyatlardir ve karakteristiklerin
herhangi bir bilesiminin minimum fiyatin1 verirler.
Bu fonksiyon farkli karakteristiklere sahip markalarin
fiyatlariin ~ karsilastirilmast  sonucu elde edilen
hedonik fiyat regresyonunu verir. Bagka bir ifadeyle
karakteristiklerin herhangi bir bilesiminin minimum
fiyatin1 verir. Eger iki farkli marka ayni karakteristik
bilesimini farkli fiyatlarla arz ediyorsa tiiketici daha
ucuz olani segecektir ve saticilarin kimligi talebe etki
etmeyecektir. Bu baglamda her bir karakteristigin fiyat
iizerindeki etkisi (hedonik fiyat) (2) no’lu esitligin
kismi tiirevleri alinarak genel anlamda su sekilde ifade
edilebilir;

malin piyasa fiyati,

OP
P(z,)=— 3
(z) oz, 3)

Lancaster ve Rosen’e ait yaklasimlar tiiketicinin
deger verdigi ¢ok sayida mal niteligini bir araya getirerek
olusturulan niteliksel bileskeleri (objektif olarak
Olgiilebilen ve faydayr etkileyen nitelikleri) tahmin
etmeye c¢aligir; fakat bu modeller bazi temel farkliliklara
sahiptirler. Lancaster’in Modeli, mallarin bir grubun
iiyeleri oldugunu ve bu grupta yer alan mallarin biitge
kisitina bagli olarak niteliksel bilesimlerden olustugunu
varsayar. Lancaster’in modeline kiyasla Rosen’in modeli
ise, mallar arasinda bir tercih siralamasit oldugunu, fakat
tiiketicilerin mal kombinasyonlarinisatin alirken mal
nitelikleriyle ilgili tercihlere sahip olmadigini ortaya
koymaktadir. Ayrica her bir mal bir marka bileskesinden
se¢ilmekte ve belli araliklarla tiiketilmektedir. Lancaster
modelinde mal grubunda yer alan mallarin birlikte
kullanimi miimkiindiir. Ancak Rosen’de bu durum soz
konusu degildir. Bu nedenle Lancaster’mn yaklagimi
tiketim mallarimin tamami i¢in uygundur. Rosen’in
Modeli ise sadece dayanikli tiiketim mallari igin
gegerlidir. Lancaster’in modeline karsilik olarak Rosen,
mallarin fiyatlar1 ve igsel nitelikleri arasinda dogrusal
olmayan bir iliskinin varligint ifade etmektedir. Bu
modelde dogrusal olmayan fiyat fonksiyonu, Ortiik
fiyatlarin sabit olmadigini ima etmektedir (Baldemir,
Kesbig ve Inci, 2007: 3; inci, 2008: 54-55).

Rosen’in  hedonik fiyat teorisine uygulanan bu
calismada, dizisti bilgisayar fiyatlarini olusturan farkl
heterojen dzelliklerin fiyatlarinin tek tek belirlenmesine
calisilmis ve sirasiyla su adimlar izlenmistir;

e Bilgisayar fiyatlarina katilacak ozelliklerin, yani
bagimsiz degiskenlerin belirlenmesi,

e Bilgisayarlarin farkli marka ve modelleri ile ilgili
veri toplama asamasina uygun arastirma alanlarmin
belirlenmesi,

e Bilgisayarlarin heterojen ozellikleri ile fiyatlart
arasindaki bagintinin istatistiksel olarak belirlenmesi.

Calismada kullanilan ampirik modeller dogrusal ve
yart logaritmik olarak belirlenmistir.

3. LITERATUR TARAMASI

Bu bolimde hedonik regresyon  modelini
uygulayan bazi calismalara yer verilmistir. S6z konusu
modeli uygulayan yerli ve yabanci birgok arastirma
bulunmaktadir.

Ridker ve Henning (1967) nin konut satigina ait 167
gozlemli aragtirmasinda, havadaki siilfat diizeyinin 100
cm?’lik alanda giinde 0,25 mg diistitkge konut fiyatlarinin
83%’dan 245%’a c¢ikmakta oldugunu gozlemlemistir.
Arastirmadaki konut basina oda sayisinin, son zamanlarda
insa edilen konut oraninin, bdlgelerde mil basina diisen
toplam ev sayist gibi degiskenlere ait katsayilarin
isaretleri ve biiyiikliikleri beklenildigi gibi ¢ikmustir. Is
merkezlerine ulasma zamani, anayola ve alt gecitlere
erisebilirligin konut satiglarini etkiledigini ayrica okul
kalitesinin konut fiyatiyla pozitif iliski i¢inde oldugunu
ortaya koymustur.

Kain ve Quigley (1970)’nin konut satigina ait 1184
toplam gozlem, 854 kisitlanmis gézlem ile yapmis oldugu
yar1 logaritmik ve dogrusal modelde konut hizmetlerinin
kalitesi, oda sayis1, banyo sayis1 ve arazi alan gibi objektif
niteliklerden daha ¢ok konut fiyatlarmi etkiledigini
cikarmistir. Kisitlanmis 6rnekleme ait modelde kiracilara
ait denklemde bina kalitesi, konut kalitesi ve ortalama
yapt kalitesi istatiksel olarak anlamli ¢ikarken, ev
sahiplerine ait denklemde konut &zelliklerinin kalitesi ve
ortalama yap1 kalitesi anlamsiz ¢ikmistir.

Witte, Sumka ve Erekson (1979) un 4 sehirdeki konut
satigina ait 500 gozlemli modelinde konut heterojenliginin
hesaplanmast i¢in konut karakteristiklerini iginde
barindiran fiyat teklif ve teklif fonksiyonlar: esanl
denklem modelleriyle tahmin edilmisti. Ampirik
sonuglar tiiketicilerin fiyat teklif fonksiyonundaki her
bir degiskenin teorik olarak negatif isarete sahip olacagi
beklentisini ve saticilarin teklif fonksiyonundaki her bir
degiskenin de pozitif ya da hic etkilerinin olmayacagi
beklentisini dogrulamaktadir.

Palmquist (1984)’in  konut satisina ait 20297
gozlemli dogrusal, yar1 logaritmik, logaritmik, dogrusal
logaritmik ve ters logaritmik fonksiyonelli modeller ile
analiz etmistir. Dogrusal Hedonik regresyon sonuglarina
bakildiginda neredeyse degiskenlere ait biitiin katsayilar
anlamli ¢ikmis olup isaretleri beklenen diizeydedir.
Yaklagik 200 katsay1 tahmin edilmig, bunlardan sadece
17 katsay1 yanlis isarete sahiptir. Bu degiskenler fiyat
iizerinde fazla etkisi olmayan degiskenlerdir. Hedonik
regresyon sonuglarina bakildiginda konut alani (m?),
garajin konuttan ayri olmasi, konutun hasat(kotii, ise
yaramaz) durumda olmasi, hava kirliligi diizeyinin
yulik aritmetik ortalamasi, son 5 yilda ev sahibi
degisen konutlarin orani ve niifus sayimina gore beyaz
olmayanlarin niifus i¢indeki oran1 gibi degiskenler konut
fiyatlari1 negatif yonde etkiledigi gozlemlenmistir.
Palmquist’in ikinci asamasi olan logaritmik dogrusal
talep tahmini sonuglarma bakildiginda aylik konut
giderleri, konut alaninin hedonik fiyati, ailede satig
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gerceklestirenlerin sayisi ve saticinin siyah olmasi gibi
degiskenler konut fiyatlart {izerinde daha etkili olugunu
gozlemlemistir. Bu katsayilarin konut fiyatlarina pozitif
etki ettigini analiz etmistir.

Goolsbee (2001) c¢aligmasinda, 20.000 ‘den fazla
kisinin bilgisayar alimlarinda yeni bir veri kaynagi
kullanarak perakende magazalarina karsi internetten satin
almanin bireylerin se¢im tercihlerinin fiyat duyarliligini
tahmin etmeye calismistir. Calismada, ilk once yerel
bilgisayar satis fiyatt hedonik regresyonlara uygulaniyor
ve daha sonra bu fiyati, online satin alma olasilig1 nasil
etkiledigini incelemektedir.

Ucdogruk (2001)’un Izmir Il’inde emlakgcilarla
yliz yiize gériisme suretiyle 2718 anket yapmis oldugu
calismada hem genel hem de smirlandirilmis model
kurulmustur. Simirlandirilmis modelle galismanin daha
uygun oldugu belirtilmistir. Sinirlandirtlmis modelin
sonuclarma bakildiginda oda sayisi istatiksel olarak
anlamsiz ¢ikmigti. Oda sayist digindaki degiskenlere
ait tim katsay1 tahminleri teorik beklentilere uydugu
ve anlamli oldugu sonucuna varilmistir. Konut
karakteristiklerinde goriilen iyilesmeler farkli derecelerde
konut fiyatlarint arttirmakta; gerek konutun ozellikleri
gerekse dis faktorler (konutun yeri, site ig¢inde olup
olmamasti) fiyatt dnemli 6l¢iide etkilemektedir.

Chwelos (2003) PC Magazin teknik degerlendirmeden
aldig1 verileri kullanilarak, hedonik yontemle diziistii
kisisel bilgisayarlar icin fiyat endeksleri tahmin etmistir.
Diziisti bilgisayarlarin, kaliteye gore diizeltilmis
fiyatlarim1 1990-1998 donemi ig¢inde ortalama her yil
%40 oraninda geriledigini bulmustur.

Wen, Luve Lin (2004)’in 5 bolgedeki konut satiglarina
ait 2473 gozlemli dogrusal fonksiyonel modelinde 18
degisken icinde sadece 6 degisken negatif etki yaparken
12 degisken pozitif etki yapmustir. Negatif etki yapanlar:
konutun yasi, konutun konumu(kuzey-giiney, dogu-bati)
tiniversiteye uzakligi, hastane, postane, banka gibi hayati
kurumlara uzakligi, sehir merkezine uzakligr (km) ve
giineydeki gole olan uzakligi seklindeki degiskenlerdir.
Modelin sonucunda R?0,852 ¢ikmistir. Model biitiin
olarak %1 6nem seviyesinde anlamli bulunmustur.

Hai-Zhen, Sheng-Hua ve Xiao-Yu (2005)’un konut
piyasasina iligkin yapmis olduklart ¢alismada, hedonik
fiyat modelinin sonuglarina bakildiginda R? degerinin
0,852, diizeltilmis R? degeri 0,851, Durbin-W istatistigi
1,991, F degeri 787,43 olarak tespit edilmistir. Model
biitiin olarak %1 6nem seviyesinde anlamli bulunmustur.
Modele %10 anlamlilik diizeyinde 14 degisken dahil
edilmistir ve bu 14 degiskenin 12’sinin anlamlilik diizeyi
%1’in altindadir. Konut yasi, konutun konumu (kuzey-
giiney, dogu-bati),hastane, postane, banka gibi kurumlara
olan uzaklik ve egitim kurumlarina olan uzaklik
seklindeki degiskenlerin katsayilart anlamsiz ¢ikmis
olup s6z konusu degigkenlerin konut satig fiyati tizerinde
herhangi bir etkilerinin olmadigini tespit etmislerdir.
Universiteye yakilik, is merkezlerine uzaklik ve en
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yakin gole uzaklik gibi degiskenler konut fiyatlarina
negatif etki yapmustir.

Baldemir, Kesbi¢ ve Inci (2007) Mugla ili kentsel
kesimde, konut piyasasinda konutlarm sahip oldugu farkl
niteliklerin konut satis fiyati izerindeki marjinal etkilerini
ortaya konmaya ¢aligmislardir. Mugla ili kentsel kesimde
merkez ilgelerde emlak biirolarinda emlakgilarla yiiz yiize
goriisme suretiyle tesadiifi olarak 178 anket yapilmistir.
Analizler hedonik fiyat modelinde siklikla benimsenen
dogrusal, logaritmik ve logaritmik dogrusal fonksiyonlar
kullanilarak gerceklestirilmigtir. Ekonometrik model
sonuglart teorik ve iktisadi beklentileri karsilamistir.
Modelde merkezi kalorifer, seramik banyo désemesi,
konutun sokakta bulunmasi, uydu sistemi, hazir mutfak,
glines enerjisi, banyo sayist, konutun m?, asansor sayist,
sehir merkezine uzakligi seklindeki degiskenler konut
fiyatlarina pozitif etki yapmuistir.

Tiirkiye’de hedonik fiyat model uygulamalarinin
Ozellikle konut piyasasinda yogunlastigi goriillmektedir.
Tiirkiye’de laptop fiyatlarint hedonik modelle incelemek
calismay1 diger ¢alismalardan farkli kilmaktadir. Daha
once bu konuyla ilgili yeterince g¢alismanin olmadigi
tespit edilmistir.

Bu caligmanin amaci, laptop bilgisayarlarin marka,
islemci, sabit disk, bellek(ram), ekran boyutu (inc),
ekran kart1 gibi ozelliklerini belirlemek ve s6z konusu
bu o6zelliklerin fiyatlandirmadaki olas1 etki diizeylerine
iliskin baglantilar1 incelemektir.

4. VERILER VE YONTEM

Hedonik model fiyat arasgtirmasi igin dizistii
bilgisayar piyasasi incelenmistir. Laptop fiyatlarini
etkileyen karakteristiklerin neler olabilecegini bulmaya
yonelik bu ¢aligmada, ii¢ farkli internet sitesinden (www.
ereyon.comtr,  www.istanbulbilisim.com.tr ve www.
sadecenotebook.com) satilmaya yonelik 219 adet diziistii
bilgisayarlara iliskin veriler kullanilmistir. Veriler Aralik
2010 ile Ocak 2011 tarihleri arasinda derlenmistir'.
Aragtirma konusu diziistii bilgisayarlara iligkin toplanan
karakteristikler; bilgisayarin markasi, islemci tiirii, ekran
kartinin kapasitesi ve grafik destekleyici olup olmadig
(kukla degisken); sabit disk kapasitesi (Gigabyte (GB)),
gegici bellek kapasitesi (GB) ve ekran boyutu (Inch)
(stirekli degisken) olarak alinmistir. Bagimsiz degisken
sayisinin artirilmasinda bir takim sikintilar yasanmuistir.
Veriler farkli internet sitelerinden alindigi icin, soz
konusu sitelerde ortak karakteristikleri olan laptoplar
ve bunlara iligkin degiskenler se¢ilmistir. Bu sinirlayict
faktor daha fazla karakteristigi alma imkanini ortadan
kaldirmustir.

Aragtirma konusu 219 adet dizistii bilgisayarlara
iliskin toplanan bilgilerin tanimlayict istatistikleri
asagida Tablo 1°de verilmistir.

1. Yazar verilerin toplanmasinda GOU, Sosyal Bilimler Enstitiisii
iktisat Anabilim Dali Yiiksek Lisans 6grencisi Ozlem Giil Bozkurt’a
tesekkiir eder.



R. Yayar / KMU Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi, 13 (21): 21-27, 2011 25

Tablo 1. Tanimlayici Istatistikler

Degiskenler Toplam Ortalama Sstzg‘rj;l:
Fiyat (F)" 434357,00 1983,3653 842,12762
Lnfiyat (LNF) 1648,34 7,5267 0,34423
Internet Siteleri
Ereyon (ERY) 73,00 0,3333 0,47248
Istanbul Bilisim (ISBLS) 73,00 0,3333 0,47248
Sadece Notebook (SDNTB) 73,00 0,3333 0,47248
Laptop Markalari
Hewlett-Packard (HP) 75,00 0,3425 0,47562
Toshiba (TSHB) 75,00 0,3425 0,47562
Sony (SNY) 33,00 0,1507 0,35856
Acer (ACR) 36,00 0,1644 0,37147
Islemciler
i3 (I1S3) 84,00 0,3836 0,48737
I5 (1S5) 93,00 0,4247 0,49542
7 (1S7) 42,00 0,1918 0,39460

Sabit Disk Kapasitesi (GB)
(SDK)

Gegici Bellek Kapasitesi
(GBK) (GB)

Ekran Boyutu (EBYT)
(INCH))

Grafik Destekleyici Ekran
Karti

1 GB (GDEK1)
512 MB (GDEK2)

102906,00  469,8904 215,17193

831,00

3300,90

108,00
111,00

3,7945

15,0726

0,4932
0,5068

1,48348

1,39724

0,50110
0,50110

* Aragtirmanin yapildigi donemde yillik ortalama doviz kuru 1,59055

ABD dolaridir.

Tablo 2. Hedonik Ekonometrik Model

Tablo 1’deki istatistikler incelendiginde, ortalama
bir diziistl bilgisayarin fiyat1 1983,37 TL’dir. Arastirma
konusu veriler {i¢ siteden esit olacak sekilde derlenmistir.
Marka agisindan bakildiginda, HP ve Toshiba (%34,25)
markali bilgisayarlardan 6rnege daha ¢ok secildigi
goriilmektedir. Bilgisayarlarm %42,47’si 15 islemciye
sahipken, %38,36’s1 13 ve %19,18’i ise 17 islemciye
sahiptir. Bir bilgisayarin ortalama olarak, sabit disk
kapasitesi 469,89 GB, gegici bellek kapasitesi 3,79 GB ve
ekran boyutu 15,07 INC olarak bulunmustur. Arastirma
konusu bilgisayarlarin yaklasik yarisinin ekran karti 1
GB kapasitelidir.

5. BULGULAR

Hedonik fiyat modeli basit en kiigciik kareler
yontemiyle tahmin edilmistir. Hedonik fiyat modelinde
yaygin olarak kullanilan ¢ tlir fonksiyon formu
bulunmaktadir: dogrusal, logaritmik ve logaritmik-
dogrusaldir.  Arastirmada verilere uygulanabilirligi
dikkate alinarak dogrusal ve logaritmik-dogrusal yontem
kullanilarak analizler yapilmig anlamli degiskenler
yorumlanmaya ¢aligilmistir. Diziistli bilgisayarin piyasa
fiyat1 bagimli, diger tiim degiskenler bagimsiz degisken
olarak modele dahil edilmistir. Degisen varyansin olup
olmadig1 White’in gelistirdigi test ile test edilmistir. Her
iki modelde degisen varyansin olmadigi tespit edilmistir.
Hedonikekonometrik modele iliskin bulgular Tablo 2’de
verilmistir.

- Dogrusal Model Log-Dogrusal Model

Degisken
Katsay1 Standart Hata Katsay1 Standart Hata

C 1761,289" 464,5284 7,579791" 0,163657
ISBLS -324,9315" 81,83534 -0,171893" 0,028831
SDNTB -156,7671" 81,83534 -0,081684" 0,028831
HP 32,06012 103,9211 0,031361 0,036612
TSHB 406,9159" 105,6884 0,179706" 0,037235
SNY 793,3104" 126,6906 0,355223" 0,044634
IS5 401,7887" 84,84476 0,233456" 0,029891
1S7 1207,059" 126,2229 0,495674" 0,044469
SDK 0,809423" 0,257905 0,000447" 9,09E-05
GBK 114,9443" 30,83064 0,050354" 0,010862
EBYT -69,35824™ 32,43829 -0,043088" 0,011428
GDEK1 -122,5478 76,64257 -0,081904" 0,027002
R? 0,672710 0,756875
R?(diiz.) 0,655318 0,743955
RSE 4944101 0,174184
RSS 50599362 6,280398
Akaikekriteri 15,29784 -0,604172
Schwarzkriteri 15,48355 -0,418470
F-istatistigi 38,67878 58,58294
Prob. F-statistic 0,000000 0,000000
White Het. Test 53,70604 7,320881
Prob. White HetTest 0,000000 0,000000
Obs*R? 209,6087 164,8249
Prob. Chi-Square 0,000000 0,000000
%1 ve ** %35 dnem diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir. Temel siniflar; internet sitesi Ereyon, marka Acer, islemci 13 ve ekran kart1 512 MB.
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Tablo 2 incelendiginde, her iki modelde de HP
degiskeni %10 onem diizeyinde dahi istatistiki olarak
anlamli bulunamamuistir. Dogrusal hedonik fiyatlandirma
modeline gore bilgisayarlarin 6zelliklerinden SDNTB ve
EBYT degiskenlerinin katsayilar1 %5, diger degiskenlerin
hepsi %1 Onem seviyesinde anlamli bulunmustur.
Logaritmik dogrusal modelde ise biitiin degiskenler
%1 oOnem seviyesinde istatistiksel olarak anlamli
bulunmugtur. Belirlilik katsayisi (R?) degeri, dogrusal
modelde 0,67 iken, logaritmik dogrusal modelde 0,76
olarak tespit edilmistir. Dolayisiyla logaritmik dogrusal
modelin diger modele gore daha iistiin bir model oldugu
kabul edilebilir.

Logaritmik dogrusal model incelendiginde internet
sitesinin Istanbul Bilisim (%15,79) ve Sadece Notebook
(%7,84) olmasi Eroyana gore diziistii bilgisayar fiyatlarimni
azalttig1 tespit edilmistir. Bilgisayar markasinin Toshiba
olmast Acer olmasina gore fiyati %19,69 oraninda,
Acer’a gore Sony olmasi ise fiyati %42,65 oraninda
artirdigi bulunmustur. Bilgisayarin islemci 6zelliginin
15 (%26,30) veya 17 (%64,16) olmasi, 13 olmasina gore
fiyat1 artirmaktadir. Bilgisayarin sabit disk kapasitesinin,
gecici bellek kapasitesinin ve ekran bilylikliigiiniin
artmast bilgisayarin fiyatin1 artirmaktadir. Bilgisayarin
ekran bilylikligiindeki 1 birimlik artis bilgisayar fiyatini
%4,22 oraninda azaltmaktadir. Grafik destekleyici ekran
kartinin 1 GB olmasi, 512 MB olmasina gore bilgisayar
fiyatin1 %7,86 oraninda azaltmaktadir.

6. SONUC

Insanlik tarihinde higbir endiistri bilgisayar endiistrisi
kadar hizli gelismemistir. Gliniimiizde bilgisayarin
olmadigi bir sektor yoktur denilebilir. Giinliik hayatin
vazgegilmez bir pargasi olmaya baglamistir. Diinyadaki
bilgisayar kullanim oranlarina bakildiginda ise bu
teknoloji harikalarinin sayilarinin hi¢ de azzimsanmayacak
boyutta oldugunu goriiriiz. Diinya {izerinde bu kadar
talep edilen bu nihai malin fiyatlarina etki eden faktorleri
incelemek amaciyla yapilan bu caligmada kullanilan
“Hedonik Fiyatlandirma Yontemi” ile bilgisayarlarin
fiyatlarina etki eden faktorlerin ortaya ¢ikarilmast
amaglanmistir. Calismada kullanilan verilerin  elde
edilebilmesi i¢in internet agi lizerinde e-ticaret yapan
www.istanbulbilisim.com.tr, www.ereyon.com.tr  ve
www.sadecenotebook com isimli internet sitelerindeki
fiyatlar baz alinmistir. Fiyatlar1 belirlemek amaciyla
bilgisayarlarda heterojen olarak bulunan Marka, Sabit
Disk, Bellek (Ram), Ekran Boyutu, Ekran Karti Gibi
Degiskenler Kullanilmistir.

Caligmanin ~ sonucunda elde edilen  veriler
cercevesinde uygulanan hedonik ydntemin ampirik
modellerinden hareketle logaritmik dogrusal modelde
degiskenlerden ISBLS, SDNTB, TSHB, SNY, IS5, 1S7
SDK, GBK EBYT ve GDEKI1 kabul edilebilir siirlar
igerisinde istatistiksel olarak anlamlidir. HP degiskeni
anlamli bulunamamustir. Calisma sonucunda elde edilen
bu bulgular beklenen sonuglardir.
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Ortaya konan bu c¢alisma, gerek tiiketicilerin
bilgilendirilmesi gerekse firmalarin iretim stratejilerini
belirlemeleri asamasinda faydali olabilecegi tahmin
edilmektedir. Bununla beraber bu konuyla ilgili
ileride yapilacak c¢alismalara da 151k tutabilecegi
disiiniilmektedir.

Analizde  kullanilan  &rneklem  biyiikligiine
bakildiginda, buna benzer bir arastirma daha biiylik
bir Orneklem yapilirsa farkli sonuglar dogurabilir.
Ayrica analizde kullanilan karakteristiklerin artirilmas,
bilgisayar fiyatlarina etki eden unsurlart daha genis bir
cercevede ele alabilir.
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