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Tiirkiye Turizmi I¢in Firsat Pazari iran
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Ozet

Turizm pastas: biiytidiikge gelisme seviyesinden bagimsiz olarak her iilke bu pastadan aldig1 pay: arttirmaya ¢alismaktadir. Dogrudan ve dolayli yabanci
sermaye yatirimlar1 yaninda Tiirkiye turizmi igin énemli pazarlardan olma potansiyeli olan Iran igin Tiirkiye destinasyonu, her iki iilke igin ekonomik ve
sosyal olarak beraberinde birgok avantaji da getirecektir. Yillardir siiren ambargonun kaldirilmasiyla Tiirkiye agisindan ortaya ¢ikan firsatlardan biri de iran
turizm pazaridir. Her iki iilkenin Miisliiman olmast ve cografi yakimhk, fran igin Tiirkiye’yi énemli bir destinasyon haline getirirken Tiirkiye agisindan siyasi
gerginliklerin ilk vurdugu sektdr olma 6zelligi tagiyan turizm sektoriinde kirllganligin azaltilmasi agisindan 6nemli bir alternatif Pazar anlamin gelmektedir.
Yapilacak ¢alisma iran agisindan Tiirkiye turizminin arz 6zelliklerinin Iran talebine uygunlugunu tartismayi ve her iki iilke acisindan turizmin gelistirilme
potansiyelini arastirmay1 hedeflemektedir. Calisma literatiir taramasi ve konu ile ilgili istatistiki verilerin kullanilmas1 merkezli olarak ele aliacaktir. Sonugta
ise her iki tilkenin mevcut turizm potansiyelinin gelistirilmesi i¢in uygulanabilecek politika &nerileri sunulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Iran Turizm Pazari, Alternatif Turizm, iran-Tiirkiye Turizm

Iran, Opportunity Market for Turkey Tourism

Abstract

As tourism cake grows, regardless of the level of development, each country tries to increase its share of this cake. As well as direct and indirect foreign
capital investments, Turkish destination for Iran which has the potential to become a significant market for Turkish tourism, will bring many advantages both
economically and socially for both countries. With the removal of the embargo that has been going on for years one of the opportunities that emerged from the
perspective of Turkey is Iranian tourism market. While both countries’ being Muslim their geographical proximity makes Turkey an important destination for
Iran, in terms of Turkey, reducing fragility in the tourism sector which is the first sector influenced by political tensions, Iran means an important alternative
market. Objective of the study is to discuss the suitability of Turkish tourism's supply characteristics to Iranian demand in terms of Iran and explore the
potential for development of tourism for both countries. The study will be centered on literature review and use of statistical data related to the subject. In
conclusion there will be a policy recommendation that can be implemented to improve the existing tourism potential of both countries.

Keywords: Tourism, Iran Tourism Market, Alternative Tourism, Iran-Turkey Tourism

1. Giris gelmektedir. Turizm gelirlerine agir1 bagimlilik ve bu gelirin
verdigi glivene bagli olarak dis ticaret agiginin disipline
edilememesi durumunda, ilgili iilkede cari agiklarin artmasi
ve buna bagl olarak doviz kuru artisi, yiiksek reel faiz ve
enflasyon gibi sorunlarin ortaya ¢ikmasi kagimilmazdir.
Turizm gelirlerine bagimliligin yaninda turizm pazari olarak
da tek pazara yonelik calismalarin agiriligi da ayri bir
sorundur. 2016 yili itibariyle Rusya ile yasanan gerginligin
etkisi basta Antalya olmak iizere turizm sektoriini ciddi
sekilde etkilemistir. Diger bir ifadeyle turizm sektoriinde tek
pazara olan asirt bagimlilik, en kiigiik bir sorunda sektore
ciddi zarar verebilmektedir. Tipki 2008 diinya ekonomik
krizinde oldugu gibi Tiirkiye’nin de bu problemi ¢dzmesi i¢in
turizm sektoriiniin Pazar ¢esitlendirmesine gitmesi gerekliligi
ortaya ¢cikmistir. Bu agidan basta Ortadogu {ilkeleri olmak
iizere Ozellikle komsguluk iliskileri i¢inde bulundugumuz
iilkelerle turizm sektoriine yonelik yatirim ve hareketliligin
arttirlmasmin 6nemi biiyiiktiir. Caligma daha ziyade Iran
pazar1 lizerine bir degerlendirme yapmayr amaclayarak
hazirlanmistir.  Ambargo sonrasi Iran turizm pazar Tiirkiye
turizmi i¢in Onemlidir zira bu sayede belli bdlgeler icin
(Kemer bolgesi) tek iilke bagimliligi (Rusya) bu sayede
azaltilabilecek ve en kiiciik gerginliklerin sektore verecegi
zarar minimum diizeyine diisiiriilebilecektir.

Turizm sektorii ulasmis oldugu ekonomik hacim
bakimindan diinya ¢apinda énemli bir sektdr haline gelmistir.
Bu sebeple her gegen giin turizm sektorii gelirlerinden
yararlanmak {izere {ilkeler ve bolgeler arasi rekabet
artmaktadir. Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii
(UNWTO) verilerine gore 2015 yilinda bir dnceki yila gore
%4,4 liik bir artisla turizme katilan insan sayist 1 184 milyon
kisiye ulagsmustir. Turizme katilimdaki bu artisa paralel olarak
mevcut turizm piyasast 1245milyar dolarlik bir hacme
ulagsmistir. 2010 yilindan 2016 yilina kadar tim diinya
ortalamasi agisindan turizm sektoriiniin bilyiime hizi %4’{in
altina digmemistir. Sektoriin bu denli hizli ve siirekli
biiyiimesi, gelistigi lilke ve bolgelerde ekonomik ve sosyal
anlamda katkilarin1 da arttirmaktadir. Turizm sektoriiniin
ekonomik biylkligli ve doviz getirici Ozelligi bastaaz
gelismis ve gelismekte olan iilkeler acgisindan biiyiikk 6nem
tagimaktadir. Zira bu tiir llkelerin en 6nemli ekonomik
sorunlarinin basinda cari aciklarinin finansman problemi
gelmektedir. Turizm sektoriinde ortaya ¢ikan hareketlenme
ev sahibi iilke veya bolge halki icin gelir ve istihdam
anlamina gelirken iilkeler agisindan cari agik finansmani igin
yeni bir kaynak teskil etmektedir. Tiirkiye de uzun zamandir
turizm gelirlerinin cari agiklarin finansmani i¢in kullanan
iilkelerden biridir. Bu sebeple turizm sektorii Tiirkiye igin de
ozellikle 2000°1i yillardan itibaren iizerinde dnemle durulan
konulardan biri haline gelmistir. Turizm sektdrii birgok
olumlu etkisinin yaninda olumsuz baz1 etkileri de beraberinde
getirmektedir ki, bunlarin basinda sektdr talebinin kirtlganlig
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2. Diinyada Ve Tiirkiye’de Turizm Sektoriiniin
Durumu

Hem  dinya’da hem de  Tirkiye’de turizm
sektoriiniinbiilyiime hizi  kiiresellesmeye paralel olarak
gerceklesmistir. Turizm sektoriiniin diinya istihdamina katkisi
acisindan bakildiginda 2015 yil1 itibariyle tiim diinyadaturizm
sektoriinde istihdam edilen insan sayist 284 milyona ulagmis
bulunmaktadir. Bu rakam, diinya istihdaminda her 11 kisiden
birinin turizm sektoriinde c¢alisgtigt anlamina gelmektedir.
Ayrica dinya GSMH’nin  %10’u  turizm sektdriinden
olusmaktadir. Turizm sektoriinlin diinyadaki geliri Tiirkiye
ekonomisinin 8,5 katidir. Bu sektdriin yarattigi istihdam
Tiirkiye niifusunun 3,5 kat1 kadardir. Turizm sektori, 2003
yilindan beri ortalama yillik %6, 2010 yilindan bu yana ise
ortalama %4 biyiiyerek sektorelbiiyiime hizi ortalamasini
diinya ekonomisinin ortalama biiylime hizinin {izerinde
tutmaktadir. Diinya ekonomisi 2014 yilinda %3,6 biiyiirken
Turizm sektorii %4,3, 2015 yilinda diinya ekonomisi %3,9
biiylirken turizm sektorii %6,5, 2016 yili diinya ekonomisi
%4 turizm sektorii %7, 2017 diinya ekonomik biiylime
beklentisi %3,9 turizm sektorii bityiime beklentisi %7,1, 2018
yili diinya ekonomisi biiyiime beklentisi %3,9 turizm
sektoriinde bu rakam %7 dir. Diinya Seyahat ve Turizm
Konseyi (WTTC) verilerine gore turizm sektorii 2023 yilinda
mevcut biylikliigliniin 2 katina ulagsmis olacak ve otomotiv
sektoriiniin 6 kati, kimya sanayinin 5 kati ve madencilik
sektoriiniin 4 kat1 istihdam saglayacagi
ongoriilmektedir(http://www.wttc.org). Gelismis ve
gelisgmekte olan {ilkeler doviz ihtiyaclarini azaltmada,
istihdam yaratmada ve cari agiklarimi azaltmada turizm
gelirlerini kullanmaktadirlar (Sinclair, 2010:1-3).
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1.2 trilyon dolarlik turizm gelirinden alinan paylar
incelendiginde, diinya turizm gelirinin %41°1 olan 509 milyar
dolar Avrupa kitasi tarafindan, 377 milyar dolar Asya-pasifik
bolgesi tarafindan, 274 milyar dolar1 Amerika kitasi
tarafindan, 19 milyar dolart Ortadogu ve 36 milyar dolar1 da
Afrika kitasi tarafindan elde edilmistir (UNWTO, 2015: 1-
2).2014 yilinda diinya’da en ¢ok ziyaret edilen sehirler ise,
18.8 milyon turistle Paris, 18.5 milyon turistle New York,
16.1 milyon turistle Londra, 14.6 milyon turistle Bangkok,
12.4 milyon turistle Barcelona ve 10.6 milyon turistle
Singapur gelmektedir (TUROFED, 2015:4).  Birlesmis
Milletler Turizm organizasyonu (UNWTO) verilerine gore
Tiirkiye 2000 yilinda en cok turist ¢eken iilke siralamasinda
16. sirada iken, 2016 yilinda 6. Siraya yilikselmistir. Bu
rakam 16 yilda ilave 26 milyon yabanci turist anlamina
gelmektedir. Ancak Tirkiye cektigi turist sayist konusunda
onemli ilerlemeler kat ederken ayni ilerlemeyi turizm geliri
icin sdylemek zordur. 2016 yili verilerine goére Tiirkiye
ziyaretgi sayisi siralamasinda yaklasik 41,5 milyon turistle 6.
Sirada yer alan fakat turizm geliri siralamasinda 34 milyar
dolarla 11. Sirada bulunan bir iilkedir. Oysa ABD ziyaretci
sayisi bakimindan 2. Sirada iken turizm geliri siralamasinda
ilk swada yer almaktadir(TUIK;2016). Bu rakamlar
gostermektedir ki, Tirkiye turizm agisindan ucuz bir iilke
durumundadir ve O6nemli bir pazar potansiyelidir. Ancak
“cevresel olanaklar”, “turizm politikas1 ve kosullar1”, “altyapi
(havaliman1 ve yer hizmetleri)” ve “dogal ve Kkiiltiirel
kaynaklar” bagliklarindan hazirlanan turizm rekabetgilik
indeksi 2015 verilerine gore, diinyada en rekabetci iilke 5.31
indeks degeri ile Ispanya iken Tiirkiye 4.08 indeks degeri ile
44. sirada yer alabilmistir (The Travel & Tourism
Competitiveness Report, 2015:5).

Tablo 1: 2003-2015 Yillar1 Arasi Tiirkiye’ye Gelen Turist Sayisi, Turizm Geliri Ve Ortalama Harcama

Yillar T?{é%r&?el ok Ziyaret¢i Sayisi H a?(gﬁ::r&%
2003 13 854 866 16 302 053 850
2004 17 076 606 20 262 640 843
2005 20322 112 24 124 501 842
2006 18 593 951 23 148 669 803
2007 20 942 500 27 214 988 770
2008 25 415 067 30 979 979 820
2009 25 064 482 32 006 149 783
2010 24 930 997 33 027 943 755
2011 28 115 692 36 151 328 778
2012 29 007 003 36 463 921 795
2013 32310424 39 226 226 824
2014 34 305 904 41415070 828
2015 31464 777 41617530 756

Kaynak: www.tuik.gov.tr, www.tursab.org.tr

Tablo 1 verilerine gore Tiirkiye 2003 yil1 turistbasi ortalama
850 dolarlik harcamaya halen ulasamamustir. En diisiik
diizeyler ise 2010 yili 755 dolar ve 2015 yili 756 dolar
oldugu yillardir. Oysa 2006 yil1 diginda turist sayis1 siirekli
olarak artmistir. Bu verilere gére 2003 yilindan 2015 yilina
kadar Tiirkiye’ye gelen turistlerin ortalama harcamasi 803
dolar civarindadir. Oysa 2014 yilindadiinyada turist

bagmaharcama ortalamas: 1 100 dolardir. Tiirkiye’de bu
rakam 828 dolar, ABD’de ise 2371 dolardir. Buna gore
Tirkiye turistin ¢ok harcamanin az oldugu bir iilke
durumundadir. Tiirkiye destinasyonu turist profilini liiks
turizme dogru kaydirmali ve bdylece daha az ¢evre baskist ile
daha yiiksek gelir elde eden tilke konumuna gelmelidir. Aym
donem turizm giderleri ise tablo 2 de verilmistir.
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Tablo 2: 2003-2015 Yillar1 Arasi1 Tiirkiye’den Giden Turist Sayisi, Giden Vatandag Sayis1 Ve Ortalama Harcama

Yillar leﬂ)zorgss(;lderl Vatandas Sayisi Haa;tﬂ:r(n;;
2003 2 424 827 3414 844 710
2004 2 954 459 3 844 494 768
2005 3 394 602 4124 829 823
2006 3270947 4 063 180 805
2007 4 043 283 4 956 069 816
2008 4 266 197 4892 717 872
2009 5090 440 5561 355 915
2010 5874 520 6 557 233 896
2011 5531 486 6 281 972 881
2012 4593 390 5802 950 792
2013 5253 565 7525 869 698
2014 5470481 7 982 264 685
2015 5698 423 8 750 851 651

Kaynak: www.tuik.gov.tr, www.tursab.org.tr

Tablo 2 verilerine gore ise, yurtdigina turistik seyahate
¢ikan Tirk vatandaglarinin ortalama harcamast 793 dolar
civarindadir. Yurtdisina turistik amagla ¢ikan vatandag sayisi
dalgali da olsa artmasina ragmen turistik harcama &zellikle
2010 yilindan itibaren diisme egilimine girmis durumdadir.

Birlesmis Milletler Turizm Orgiiti (UNWTO) verilerine
gore 2015 yilinda diinya’da turizm hareketine katilan insan
sayist 1 184 milyon kisiye ulagsmig bulunmaktadir ve bu
rakam yaklagik 1 245milyar dolarlik bir turizm pastasi
anlamina gelmektedir. Ayn1 verilere gore turizm sektdriiniin
2014 yilma gore  Dbiiyime oram1 = %4,4  olarak
gerceklesmistir(http://www.e-unwto.org). Diger taraftan
Tirkiye’ye ziyarete gelen turistler icinde en fazla kisi basi
harcamay1 1 715 dolar ile Tunuslular yaparken onlar1 1 039
dolarla Japonlar takip etmis, en az harcamayi ise 521 dolar ile
Ruslar gergeklestirmistir. Bu durum gostermektedir ki,
Miisliiman {ilkelerin Tirkiye turizm pazarina katkilari kisi
bas1 harcama bakimindan diinya ortalamasinin yaklagik 600
dolar daha yiiksektir. Bu gergek Tiirkiye agisindan turizm
sektoriine yonelik Pazar arayiglart i¢ine Miisliiman filkeleri
dahiletmesi gerektigi gercegini ortaya ¢ikarmistir. Turizmin
gelismesine etki eden unsurlar icinde “cografi yakinlik”
faktoriiniin bulunmast ise, fran’1 Tiirkiye acisindan potansiyel
Pazar haline getirmektedir. Calisma yapilirken devletlerarasi
politik ve siyasi iligkilerin olumlu oldugu varsayimi goz
Ontine alinacak ve degerlendirmeler bu minvalde yapilacaktir.
Bu sayede ortaya konulan Oneriler ekonomik gelismenin
siyasi gelismelerden etkilenmedigi sistem i¢in gegerli olacak
sekilde gelistirilecektir.

3. Turistik Arz Ve Turistik Talep Kavramlari

Bir iilkenin turizm agisindan ¢ekim merkezi olabilmesi
oncelikle turizm sektoriine ilgi duyan insanlara sunabilecek
maddi ve manevi degerlerin tamami olarak tanimlanmaktadir
(Smith, 1988:179). Turistik arz kapsamindaki varliklarin bir
kismi dogal varliklardir ki, Niagara selalesi veya Peri
Bacalar1 gibi olugumlar bunlara en klasik drneklerdir. Diger
bir kismu ise insan yapisi olmasina ragmen turistik agidan
cekiciligi olan varliklardir ki, Eiffel kulesi, Pizza kulesi veya
Ayasofya gibi yapilar da bunlara verilebilecek 6rneklerdir.
Ayrica tilkenin cografi giizellikleri, iklimi ve bitki ortiisii de
yine Onemli turizm arzi1 kapsaminda degerlendirilen

varliklardir. Turistik talep ise, kendi iilkesi disinda bulunan
dogal ve yapisal varliklar1 ziyarete yonelik talebi ifade eden
bir kavramdir. Turistik harekete katilan insan sayist arttikga
turistik talep cesitliligi de buna paralel olarak artmakta hatta
NiS pazarlama® siirecine dogru yol almaktadir. Bu gelisme
turizm sektoriinde iriin g¢esitlendirmesi gerekliligini ortaya
¢ikarmis ve bu sayede klasik turizm (sun,sand,sea) yaninda
alternatif turizm varliklar1 da 6nem kazanarak turistik arz
kapsamina almmustir.

3.1. Turizm Arzim Etkileyen Faktorler

Kiltirel Ve Tarihsel Faktorler; Turistler, kendi
uygarliklart disindaki cesitli uygarliklart tanimak isterler.
Tarihi ve kiiltiirel zenginlikleri yakindan gérmek, bilgi sahibi
olmak ve c¢esitli donemlere ait uygarlik arasinda
karsilagtirmalar yapabilmek turizm olaymn1 doguran ana
faktorlerdendir (Akat, 2000:15).Ozellikle ilkel uygarliklara
ait kalintilar kiltlirlii birgok insanm ilgisini ¢ekmektedir
(Ahipasaoglu,2001:76).

Cografi Cekicilik ve Iklim Faktorii; Turistler icin ¢ekim
faktorii olusturan fiziksel faktorlerden baslicalari, bir tilkenin
ya da bolgenin dogal cografi giizellikleri ve o bolgenin
iklimidir. Gidilecek yerdeki iklim kosullarmin turist
gonderen ilkedeki iklimsel kosullara benzer ya da farkli
olmast onemli bir unsurdur. Turistler daha ¢ok giineslilik
stiresinin uzun, 1sinin diizenli, yagisin ve havanin nemlilik
oraninin az oldugu iklimleri tercih etmektedirler. Ancak bazi
durumlarda iklimle ilgili tercihler turizmin amacina gore
degisebilmektedir (Zengin, 2001:51).

Eglence Olanaklari; Turistik merkezlerdeki eglenceye
yonelik kuruluglar ve faaliyetler 6zel bir ¢ekim giiciine
sahiptir.  ABD’nin  Florida eyaletindeki  Disneyland,
Danimarka’nin Kopenhag kentindeki Tivol eglence merkezi,
baz1 biiylik kentlerdeki tiyatrolar, bale gosterileri, gece
kuliipleri ve oyun salonlar1 sunduklari eglence olanaklari ile
insanlarin zevk istegine cevap vererek onemli turistik gekim

! “NiS”pazarlama’ goreceli olarak benzer niteliklerde mal/hizmetlere
gereksinim duyan, bir ya da daha ¢ok benzer 6zelligi paylasan, kiigiik bir
tiiketici kitlesinin istemlerini daha iyi karsilamak amaciyla gelistirilen
pazarlama faaliyetlerine denir. Nis pazarlamada herkesin biraz sevdigi
mallar/hizmetler {iretmek yerine, az kisinin ¢ok fazla sevdigi
mallarin/hizmetlerin ~ tiretimini ~ gergeklestirmek ve pazarlamak soz
konusudur.
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kaynaklar1 olustururlar.  Turizm arzini etkileyen bir diger
faktor, eglence olanaklaridir. Altyap1 Ve Ustyap1 Olanaklari;
Altyap1 hizmetlerinden kastedilen gidilecek iilkedeki yollarin,
ulasim hizmetlerinin, ulagim araglarinin, konaklama, yeme-
icme birimlerinin en azindan hijyenik kosullara sahip
olmalar1 geregidir. Su problemi, sinek, bulasici hastaliklar
gibi sorunlarin olmamasi turist agisindan arzu edilen
durumlardir.

Turizm talebi, turist génderen bir merkezden turist ¢geken
bir merkeze yonelik olan akimdir. Turizm talebi ii¢ bigimde
olabilir. Bunlar(Yarcan, 1994:29);

. Gergek Talep, seyahat hizmetlerini talep eden ve
cekim merkezlerine giden, hizmetleri kullananlardan olugur.

. Potansiyel Talep, seyahat etme ve turizm
hizmetlerini kullanma giidiilerine sahip olan ancak gecici
veya parasal nedenlerle talebi gerceklestiremeyenlerden
olusur.

. Carpitilmis Talep, giidiilendiginde seyahat edecek
olan fakat olanaklar ve kolayliklar hakkinda bilgisi olmadig
icin seyahat talebini gergeklestiremeyenlerden olusur.

3.2. Turizm Talebini Etkileyen Faktorler

Turizm talebini etkileyen faktorler ekonomik, sosyal,
politik ve psikolojik faktorler olmak iizere dort ana baslik
altinda incelenebilir (I¢6z, Kozak, 1998: 96-130).

A) Ekonomik Faktorler

Turistik Mal ve Hizmetlerin Fiyatlari; Ekonomik faktorler
her sektérde oldugu gibi turizm sektoriinde de en Onemli
etkendir. Yeterli satin alma giiciine sahip olmayan bir
kimsenin turistik amagla bir bagka iilkeye gitmesini bekleme
olanaksizdir. Uluslar arasi kitle turizmine bakildigi zaman
goriilecektir ki, talebin yogun bir sekilde gelismis iilkelerden
gelmektedir. Potansiyel bir turist seyahat karari verirken,
kendi gelir diizeyini, gidecegi bolgedeki fiyat diizeyini, doviz
kurlarini ve ulastirma maliyetlerini dikkate almak zorundadir.

Harcanabilir Gelir Seviyesi;Turizm talebini etkileyen
ikinci unsur potansiyel turistlerin harcanabilir  gelir
diizeyleridir. Turistler de diger tiiketiciler gibi para
konusunda hassastir. Bu kisilerin turistik mal ve hizmetlere
olan talepleri gelirleri siki  sikiya baglidir.  Turist
potansiyeline  sahip bir kisinin  harcanabilir  gelir
seviyesindeki bir artis bu kisinin turistik mal ve hizmetlere
olan talebini arttirirken, tersine bir durumun sdz konusu
oldugu durumlarda ise turistik mal ve hizmetlere olan talebi
diisecektir.

Uzaklik;Uzaklik  (mesafe) turizm talebi agisindan
caydirict etki yapan 6nemli bir faktordiir. Bir iilkenin diger
iilkelere olan uzakligi ve ulagim olanaklari, ayn1 zamanda
ekonomik bir faktor olarak turizm talebini etkiler. Uzakligin
talep Uzerinde iki yonlii etkisi vardir; birincisi, seyahat
mesafesi arttik¢a seyahatin siiresi de artacagindan bu mesafe
ek bir fedakarlik gerektirecek ve konaklama siiresinin
azalmasina neden olacaktir.

Turizm Sektdriiniin Alt Ve Ustyapisinin  Durumu;Bir
turistik bolgedeki turistik alt ve iistyapinin durumu, turist
kabul olanaklar1 ve turistlere sunulan mal ve hizmetlerin
kalitesi de talep lizerinde etkili bir faktordiir. Turist kabul
eden bolgenin turizm endiistrisinin miktar ve kalite
bakimindan ihtiyaglara yanit verecek olmasi, yabanci
turistlerin aradig1 ozellikleri tasimasi, hizmetlerin kalitesinin
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yiiksekligi yaninda fiyatlart1 da ekonomik giigleri orta
diizeyde olan turistlerin olanaklarini agmiyorsa o bdlgeye
yonelik turizm talebi artacaktir.

B) Sosyal Faktorler

Niifus Yapis;;Turizm talebinin yapist ile ilgili olarak
yapilan arastirmalar géstermistir ki, en fazla seyahate ¢ikan
insanlarin yaslart 25-65 arasidir. Bu yas grubunun fazla
oldugu iilkelerde turistik mal ve hizmetlere olan talep daha
fazla olmaktadir.

Meslek Durumu;Turizm talebini etkileyen faktdrlerin
onemli bir bolimim gergekte birbiri ile bagimli olan
faktorlerdir. Ornegin meslek faktorii, hem gelir diizeyi, hem
de egitim diizeyi ile bagntili bir faktordiir. Zira gelir diizeyi
yiiksek olan kisiler genelde yliksek egitim diizeyine sahip
kisilerdir. Belirli yasam big¢imlerinin de belirli meslekler ile
baglantis1 vardir ve bunlarda turizm talebi iizerinde etkili
olmaktadir.

Egitim Seviyesi;Egitim diizeyi ile turizm talebi arasinda
dogru yonlii olarak giiclii bir iliski vardir. Bireyin egitim
diizeyi yiikseldik¢e, degisik yerleri goérme ve degisik
kiiltiirleri tanima ve dgrenme egilimi artmaktadir. Daha iyi
egitim alan kisiler, her zaman daha genis ufuk sahibidirler ve
seyahatten daha fazla zevk alirlar.

Aile Durumu;Aile yapist (¢ok ya da az gocuklu olma,
ataerkil aile yapisina sahip olma vb. gibi) bireylerin seyahat
etme aligskanliklarini etkilemektedir Fazla sayida cocugu olan
aileler, az sayida ¢ocugu olan ailelere nazaran seyahat etme
konusunda daha isteksiz davranmaktadirlar.

Sehir Hayati;Ozellikle 19. yy’da sanayilesmenin
gelismesi, yeni istthdam alanlarinin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Is imkanlar1 bulmak arzusunda olan insanlar,
sanayi bolgelerinde yogunlasmaya baslamiglar ve bu
yogunluk biiyiik kentlerin ortaya ¢ikmasima neden olmustur.
Kent yasaminda ulasim araglarinin  yogunlugu, trafik
sorunlari, calisma  kosullarmin  agirligi  insanlari
tastyamayacaklari kadar agir bir yiikiin altina itmistir. Bu
nedenle kentte yasayan insanlar kent yasaminin
giriiltiisinden,  yipraticiligindan,  yapay  ¢evre  ve
yapilasmasindan uzaklasarak sessiz, dogal, huzur verici bir
ortama kagarak dogayla bag basa kalarak dinlenmek ve 6zlem
duydugu kir yagaminin nimetlerinden miimkiin oldugu kadar
yararlanmak istemektedir (Urger, 1992:56)

Bos Zaman;Bos zaman, “insanlarin smirli yasam
stiresinin ¢aligma (is), ¢caligmayla ilgili etkinlikler (ise gidis,
gelis vb.), yasamu siirdiirmek i¢in gerekli etkinlikler
(beslenme, uyuma vb.) ve diger zorunlu davraniglar diginda
kalan bolimiidir” seklinde tanimlanabilir. Bos zaman
kullanim amacia gore, sportif bos zaman, yaratict bos
zaman, sosyal bos zaman ve turistik bos zaman olmak {izere
dort gruba ayrilir (Hazar, 2003:6-7)

Dil Zorluklar;; Bir {ilkede yabanci dil bakimindan
yetersizlik, yeterli gelir ve zamana sahip olan birgok kimseyi
yabanci lilkeleri ziyaret etme kararindan caydirir. Bu nedenle
turistik hareketlerin yogun oldugu yerler dil bakimindan
birbirine yakin olan tilkeleredir.

C) Politik Faktorler
Turist Gonderen Ulkenin Tutumu;Turist génderen ya da

turist kabul eden bir iilkede kendisini gdsteren politik
sorunlar tatilini tamamlayarak iilkesine doénen turistlerin
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algilamalarin1 ve bir bolgeye turistik amacli seyahat eden
ziyaret¢i sayisini olumsuz yonde etkileyebilmektedir.

Turist Kabul Eden Ulkenin Tutumu;Pek cok gozlemci
icin turizm insanlar arast iletisim, karsilikli anlagsmay1 ve arzu
edilir bir gelir dagilimim saglayan bir kopriidiir. Digerlerine
gore ise, turizm gelenekleri, adetleri, ¢evreyi bozan negatif
bir faktordiir.

D) Psikolojik Faktorler

Moda;Fiyat unsurunun turizm talebi iizerindeki negatif
etkisini kaldiran ya da mevcut etkisini azaltan en 6nemli
faktorler moda egilimleri, aligkanliklar ve zevk amagh
tiiketimlerdir. Insan yasamini yonlendirmede etkin bir gorev
iistlenen moda, zevk ve aligkanliklar, diger mal ve hizmetlere
olan talebi etkiledigi gibi turistik mal ve hizmetlere olan
talebi de etkilemektedir.

Dini Inanglar;Turistik mal ve hizmetlerin talep
edilmesinde en 6nemli etkenlerden biridir. Turizmin uluslar
arast niteligi nedeniyle degisik iilkelere, degisik tutum ve
inanglara sahip insanlar farkli mal ve hizmetler talep ederler
(Yagci, 2003:98).

Dogaya Olan Ozlem;Hizli gelisen teknoloji, artan
sanayilesme ve biitiin bunlara bagli olarak insan hayatinda
ortaya ¢ikan monotonlagsma ve stres, insanin doga ve dogal
hayata daha fazla &6zlem ve ihtiyag duymasma neden
olmaktadir.

Reklam Ve Tamitim; belki de turizm talebini en fazla
etkileyen faktorlerin basinda reklam ve tanitim gelmektedir
(Rizaoglu, 2004:7).

Alternatif turizm ise, deniz, kum, gilines iiclemesinden
olusan klasik turizm anlayisina alternatif olarak gelisen
turizm tiirlerini kapsayan bir kavramdir. Dogal kaynaklar
koruyarak kaliteli bir ¢evre olusturmayi ve yore halkinin
turizm ile ilgili faaliyetlerini kontrol altinda tutarak, bu y6nde
ekonomik fayda saglamayir amaglamaktadir (Hacioglu,
Avcikurt, 2008:9). 1990’11 yillarda baglayan kiiresellesme
hareketi ve teknoloji-iletisim alaninda ortaya ¢ikan gelismeler
turizm sektdriinde alternatif turistik arz varliklarina yonelik
arayislart da arttirmistir. Turizm pastasindan aldigi payi
arttirmak isteyen {ilkeler bu sebeple alternatif turizm
varliklarma yonelik tanitim faaliyetlerine hiz vererek bu
alandaki rekabetin artmasina ortam hazirlamiglardir (Ceken,
Dalgin, Karadag, 2009:30). Tiirkiye, Kiltiir ve Turizm

Bakanligi bilinyesinde hazirladigi 2023 turizm
stratejisindevizyonunu “  sirdiiriilebilir turizm yaklasimi
benimsenerek  istihdamin arttirlmasinda ve  bolgesel

gelismede turizmin Oncii bir sektér konumuna ulastiriimasi
ve Tiirkiye’nin 2023 yilina kadar, uluslararasi pazarda turist
sayisi ve turizm geliri bakimindan ilk bes lilke arasinda
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onemli bir varis noktasi ve uluslararasi bir marka haline
getirilmesinin ~ saglanmasidir” seklinde  belirlemistir
(2007:3).Vizyona yonelik ilkeler konusunda ise, “geri kalmis
bolgeler ve dezavantajli gruplarin Sosyo-ekonomik yapisinin
giiclendirilmesinde bir ara¢ olarak kullanilmasin” da
oncelemektedir. Bu agidan degerlendirildiginde, giiniimiiz
itibariyle turizm sektoriiniin  bolgesel kalkinma igin bir
dinamik olarak goriildiigii ortaya ¢ikmaktadir.

4.  Tiirkiye i¢in Turizm Sektériiniin Onemi

Insanligin ortaya cikistyla birlikte yerlesim bélgeleri
olarak secilen bolgeler, ekonomik gelismenin de ana
merkezleri olmuslardir. Bu sebepledir ki, ilk ekonomik
gelismenin bagladigr yerler genellikle liman bolgeleri ve su
kanalarina yakin yerlerdir (Dinler, 2014:7-8). Zira ticaret
oncelikle bu bolgelerde gelismistir. Bu agidan cografi yapi
dengesizliklerin belki de ilk sebebi olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Diger taraftan dengesizlik miicadele edildigi zaman ortadan
kaldirilabilecek veya en azindan etkisi zayiflatilabilecek bir
durumdur. Bélgesel dengesizlikle iilkeler arasinda oldugu
gibi aym iilkenin bolgeleri arasinda da olabilir. Bu
degerlendirmeye gore Tirkiye’nin Dogu ve Giineydogu
bolgesi bu cercevede degerlendirilmektedir. Tiirkiye’de
bolgesel dengesizlik sorunu 6zellikle II. Diinya savasindan
sonra artig egilimine girmistir (Mutluer, 1999:174).

Cografi yapi1 sebebiyle bir liman ya da i¢ suyoluna sahip
olmayan bdlgeler ¢ogu zaman bu eksikliklerinin ortaya
cikardigi dezavantaji, farkli alanlarda ortaya koyduklari
avantajlarla telafi edebilme giiciine sahip olabilmektedir. Ad1
gecen bu farkli alanlarin basinda turizm arz potansiyeli yer
almaktadir. Tiirkiye gibi bir¢ok medeniyete ev sahipligi
yapmis bir cografyada turizm arz potansiyeli problemi higbir
zaman olmamigtir. Fakat 2000°1i yillara kadar turizm sektorii
¢ok kar getiren bir sektor olarak gériilmediginden dolay1 6zel
sektorden yatirim ¢ekememistir.

Oysa giiniimiiz itibariyle turizm sektoriiniin geri kalmis
bir bdlgenin ekonomik ve sosyal gelismesine 6nemli katkilar
saglayacak kabiliyette oldugu kabul edilmektedir (Somuncu,
2015:164). Bu katkilar gelir, cari agik, gelir dagilimi,
istihdam, ¢evre bilinci, sosyal etkiler seklinde olabilmektedir.

Ayrica turizm sektorii  Tirkiye’nin cari  agigmnin
finansmani agisindan biiyilk 6nem arz etmektedir. 2023
ihracat hedefi 500 milyar dolar olan Tiirkiye tarih boyunca
sirekli cari agik veren bir {ilke olmustur. Bu agigin
finansmaninda ise en biiylik kalem turizm gelirleridir. 1947
yilindan giiniimiize Tirk dis ticareti siirekli agik vermistir
(www.tiiik.gov.tr). Tablo 3’de 1996 yilindan 2015 yilina
kadar olan donemde turizm gelirinin dis ticaret agigini
kapatma oranlar1 verilmistir.
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Tablo 3:1996-2015 Turizm Gelirlerinin Cari A¢ig1 Kargilama Rakamlari (bin ABD dolar)
Dis Ticaret . . Di Ticaret

Yillar Ac Turizm Geliri Aqigimi Kapatma

Oran1 %
1996 20.402.178 7.970.722 39,07
1997 22.297.649 9.233.503 41,41
1998 18.947.440 8.878.840 46,86
1999 14.084.047 7.069.293 50,19
2000 26.727.914 9.990.841 37,38
2001 10.064.867 13.450.127 133,63
2002 15.494.708 15.214.514 98,19
2003 22.086.856 16.302.053 73,81
2004 34.372.613 20.262.640 58,95
2005 43.297.743 24.124.501 55,72
2006 54.041.498 23.148.669 42,83
2007 62.790.965 27.214.988 43,34
2008 69.936.378 30.979.979 44,30
2009 38.785.809 32.006.149 82,52
2010 71.661.113 33.027.943 46,09
2011 105.934.807 36.151.328 34,13
2012 84.066.659 36.776.645 43,75
2013 99.858.613 32.308.991 32,35
2014 84.508.918 34.305.903 40,59
2015 63.268.398 31.464.777 49.73

Kaynak: www.tuik.gov.tr, www.tursab.org.tr

Tablo 3 wverilerine gore, turizm gelirinin Tiirkiye
ckonomisi agisindan en 6nemli katkisi dis ticaret agiginin
kapatilmasinda kullaniliyor olmasidir. 2001 yilinda cari
acigin tizerinde bir turizm geliri elde edilmis, fakat 2013
yilinda bu oran ilgili donemin en diisiik diizeyine gerilemistir.
Fakat ortalamasi alindiginda 1996-2015 yillar1 arasinda
turizm gelirlerinin dis ticaret agigini kapama oran1 %54
olarak gerceklesmistir.

5. Tiirkiye Turizm Sektorii icin Iran Pazarr’nmm
Onemi

fran Tiirkiye’nin 411 milyar dolarGSMH’s1 olan, 78
milyon niifusu, 5200 dolar KBDG, 108 milyardolar doviz
rezervi ve %15,2 enflasyonu olan bir komsusudur
(http://www.mfa.gov.tr). Iran’a olan ihracatmiz 2011
yilindan giiniimiize 3,5 — 9,5 milyar dolar arasinda dalgali bir
seyir izlemistir. Bu rakamlarla bile Iran, Tiirkiye nin en ¢ok
ihracat yaptig1 20 iilkenin i¢inde 10. sirada, ithalat agisindan
2011 yilindan bugiine 12,5 milyar dolardan 6,5 milyar dolara
dogru diizenli bir azalma egilimi gostermesine ragmen en ¢ok
ithalat yapilan 8. {ilke durumundadir (www.tuik.gov.tr). Dis
ticaret hacmi agisindan Iran Tiirkiye dig ticareti en yogun
oldugu dénemde 20 milyar dolar1 asamamaktadir. Ozellikle
son yillarda Iran’a olan ihracat rakamlarinda onemli
gerilemeler olmus hatta bu rakamlar 10 milyar dolarlardan 4
milyar dolarlara gerilemistir. Ambargonun kalkmasi ile
beraber 1-2 yil i¢inde yeniden Iran’a yapilan ihracatin 8-10
milyar dolar bandina ¢ikarilmast  hedeflenmektedir
(www.dunya.com.tr).  Fakat Iran iizerinde ambargolarin
kaldirilmas1 ve Iran’m diinya ile hizla biitiinlesme cabasi
igerisine girmesi ekonomik iligkilerin daha da gelistirilmesi
icin Oonemli bir firsat ortaya c¢ikarmigtir. Turizm sektorii
acisindan ise, Tirkiye’de yasanan 15 Temmuz darbe girigimi
sebebiyle iran seyahat acentelerinin Tiirkiye turlarina kayit
islemi ve turist gdnderme isini “Tirkiye’de sartlarin normale
donmemesini ve vatandaglarin can giivenligi” ni sebep

gostererek yasaklamigtir (http://tr.farsnews.com). Ancak 31
Temmuz itibariyle Sivil Havacilik Genel Midiirligii'niin
(SHGM) resmi internet sitesinden yapilan acgiklamada, bu
yasagin kaldirildigi ve her iki ilke i¢in karsilikli turlarin
satisinin bagladigr agiklanmistir(http://www.sabah.com.tr).

6. iran Turizm Pazarma Yonelik Firsatlar

»  Turkiye'nin cari agigmin finansmaninda en bilyiik
kalemlerden biri olan turizm gelirleri Rusya ile yasanan ugak
diistirme gerilimi sonrast bu iilkeden gelen turist sayisinin
azalmasi ve i¢ giivenlik endiseleri ile 2016'nn ilk ¢eyreginde
%16.5 azalmasi, turizm sektoriiniin siyasi kerizlere yonelik
esnekliginin ne kadar yiliksek oldugunu ortaya koymustur. Bu
nedenle Iran gibi pazarlarin paymmn artirilmasi bu tarz
kirilganliklar1 azaltarak turizm sektorii ve lilke ekonomisine
verilen zararin azaltilmasi agisindan 6nemlidir.

. 205 yili itibariyle Tiirkiye’ye gelen iranli turist
sayisi 1,7 milyon iken bu rakamim 2016 yilinda 2 milyona
ulastirilmasi hedeflenmektedir. Bu artig1 beklentisinin altinda
yatan sebep ise 1979’dan beri siiregelen ekonomik
ambargonun sona ermesi gosterilmektedir.

. Iranli turistler Dubai ve Malezya’dan sonra en ¢ok
Tiirkiye’yi tercih etmektedirler. Bu tercihin en onemli
sebepleri ise aligveris ve deniz—kum-giines turizmidir
(www.tuyed.org.tr).

*  Yabanci turistin harcamalarini etkileyen en dnemli
faktorlerden Dbirinin enflasyon oldugu disiinildiigiinde
Iran’da enflasyon oranimin Tiirkiye’nin yaklasik 2 kat1 oldugu
diisiiniiliirse iranli turistler icin Tiirkiye ucuz bir iilke
konumundadir. Bu agidan turizm sektoriinde iran pazarmin
payini arttirmak oldukga kolay olacaktir.

. Tiirkiye’den Iran’a ortalama 6 gece 7 giindiiz Tebriz
- Tahran - Isfahan - Siraz - Yezd - Kasan — Kum
destinasyonlarini igeren bir tatilin maliyeti yaklasik 3 000 TL
civarinda gergeklestirmektedir (http://ayanis.com.tr). Burada
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onemli olan Iran destinasyonlarina yonelik hazirlanan tur
paketlerinin Van ¢ikish olmasidir. Bu durum Van ilini hem
turisti girisi hem de turist ¢ikisi i¢in dnemli bir merkez haline
getirmektedir.

. fran’da KBDG 5 200 $ olmasi, insanlarn uzak
yerlerden ziyade daha diigiik maliyetli ulasim imkanlarinin
bulundugu yakin iilkeleri se¢gmesine sebep olabilecek ve bu
da Tiirkiye’yi 6nemli bir destinasyon durumuna getirecektir.

. Dini inang, kiiltir ve gastronomi aligkanliklarin
yakinlign Tirkiye turizmi ig¢in Onemli bir avantaj
durumundadir.

. Tiirk dizilerinin yurtdisinda yayinlanmasi ile beraber
Tahran’da bulunan Yunus Emre Kiiltiir Merkezinde her yil
550 Iranhi Tiirkge Ogrenmekte ve bu rakamin %80’ini
kadmnlar olusturmaktadir. Bu insanlarin Tiirk¢e Ogrenme
sebepleri ise  Tiitk dizilerini izleyebilmek olarak
aciklanmaktadir  (http://www.sabah.com.tr). Bu durum
kiiltiirler arasi etkilesimi ortaya koyan 6nemli bir rnektir.

+  Ambargo kalkmadan once de Iranli turistlerin en
fazla tercih ettigi destinasyonlardan birinin Tiirkiye olmasi
(DEIK, 2016:9), mevcut Pazar paymm biiyiitiilmesi igin
oldukc¢a 6nemli bir avantajdir.

. Niifusun %41°1, 25 yas ve altindan olusmakta bu da
Tiirkiye’yi gencglik turizmi agisindan hedef Pazar haline
getirmektedir.

. fran ekonomisinin en 6nemli gelir kaynagi olan
petrol ve petrol {iriinlerinin fiyatlarindaki diislisiin durmasi ve
yeniden yiikselis egilimine girmesi, iran ekonomisinin hizla
canlanmasina sebep olacak ve bu da turizm sektoriine olumlu
sekilde yansiyacaktir.

7. Ambargo Sonrasi iran-Tiirkiye Turizm Sektorii

fran’a 1979 yilindan bu yana ABD liderliginde uygulanan
ambargolarin kaldirilmast ile birlikte iran’mn Avrupa ve ABD
bankalarinda dondurulmus olan 100 milyar dolarlik varliginin
kullaniminin serbest birakilmast ile birlikte birgok iilke Iran
ekonomisine donen bu varliktan pay almak i¢in caligmalara
bagladi. Diinyanin 6nemli petrol rezervine sahip iilkeleri
arasinda yer alan iran, sahip oldugu dogal zenginlikleri karst
karsiya oldugu wuluslararasi ambargolar nedeniyle uzun
yillardan bu yana ekonomik olarak degerlendiremiyordu.
fran’in batili iilkelerle vyiiriittiigii niikleer miizakerelerin
anlasmayla sonuglanmasmin ardindan Iran ekonomisinin
onemli bir toparlanma siirecine girmesi beklenmektedir. Bu
toparlanma siireci iran turizm sektoriine yonelik olarak da
birgok firsat1 beraberinde getirmektedir.iran ekonomisi bir
yandan yeniden diinyaya agilmaya calisirken bir yandan da
yabanct yatinmcilart {ilkesine ¢ekmeye ¢aligmaktadir.
Tiirkiye’nin ilk dnceligi iran’a yapilan ihracat: yeniden 10
milyar dolar civarma ¢ikarmaktir. Ayrica turizm sektorii
agisindan ambargo sonrasi Iran pazarini biiyiitmek bir diger
hedeftir ve bu hedef dogrultusunda ¢aligmalar yapilmaktadir.
Bu ¢ergevede Tiirkiye ile fran arasinda turizm iliskilerine
ivme kazandirmak iizere ‘4. Turizm isbirligi Teknik Komitesi
Protokolii” imzalanmistir. Bu sayede Tiirkiye turizm sektori
hakkinda edindigi tecriibeleri Iran’a aktarabilecektir. Bu
protokolle birlikte Tiirkiye’nin Sanlurfa, Van ve Mardin
illeri ile birlikte fran’in bolgedeki diger sehirlerini diinyaya
beraberce  tanitmak i¢in  bir ¢alisma  baslatilmasi
kararlastirilmistir (http://basin.kulturturizm.gov.tr).Diinya
Seyahat ve Turizm Konseyi (WTTC) verilerine gore, 2014
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yilinda iran da turizm sektdriiniin iilkenin GSYH na sagladig:
dogrudan katki % 2,3 diizeyindedir.

TUIK verilerine gére, Iranhi turistlerin Tiirkiye de
gerceklestirdikleri geceleme sayisi yillar iginde inisli ¢ikish
bir grafik gostermistir. 2012 yilinda Tiirkiye de ortalama 7,7
geceleme gergeklestiren Iranli turistlerin 2013  yilindaki
geceleme sayist 9,2 ye ¢ikmug, 2014 yilinda 7,1 e 2015
yilinda ise 6 ya diismiistiir. Iranli turistler tipki diger
Miisliman ilkelerden gelen turistlerde oldugu gibi
ortalamanin iizerinde harcama yapmaktadirlar. franli turistin
Tiirkiye’deki ortalama harcamast 1042 dolar civarindadir. Bu
harcama rakami 2013 yilinda 843 dolar oldugu gbz oniine
alinirsa artigin seviyesi daha iyi anlasilacaktir. Iran’a giden
Tiirk vatandaslarinin sayisi ise 2011 yilinda 300 bin iken bu
rakam 2015 itibariyle 163 bin civarma gerilemistir ve bu
rakamla bile Iran hala Tiirk vatandaslarmin en ¢ok ziyaret
ettikleri 9. Ulke durumundadir (http://www.tuik.gov.tr).

Sonug¢

Diinya turizm pastasi 1,2 trilyon dolara ulamis ve birgok
iilke bu pastadan aldig1 payi arttirabilmenin yollarini aramaya
baglamigtir. Turizm sektdrii arz potansiyeli oncelikle yeterli
ve pazarlanabilir dogal ve kiiltiirel varliklarin durumuna
baghdir. Bu acgidan Tiirkiye onemli bir potansiyele sahip
iilkelerden olmasina ragmen turizm gelirlerinden yeterli pay1
alamamaktadir. Diger taraftan turizm konusunda o&zellikle
basta Rusya’ya olan bagimliligin olumsuz sonuglar1 2016 yili
icinde baslayan Tiirkiye-Rusya gerginligi ile kendini bir kez
daha hissettirmistir. Turizm sektorii gibi kirilgan bir sektorde
tek bir pazara bagili olmak, beraberinde ciddi tehditleri de
getirmektedir. Turizm hareketinin aniden durmasi veya
yavaslamasi bir yandan doviz kurlart ve faizler lizerinde
arttiric1 etki ortaya g¢ikarirken diger yandan cari agiklarin
finansmaninda sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Bu
sebeple Tirkiye agsindan turizm pazarmin g¢esitlendirilmesi
gerekmektedir. Bu gesitlendirmeye ise, oncelikle en yakin
tilkelerden baslamak cografi yakinlik ve turist bagi harcama
yiiksekligi sebebiyle Tiirkiye i¢in avantaj olacaktir. Tek
basma Ortadogu turizm gelirleri 2015 yil1 itibariyle yaklagik
49 milyar dolara ulasmistir. Bu noktada Iran pazar Tiirk
turizmi icin 6nemli bir firsattir. iran ¢ok zengin petrol ve
dogal gaz rezervine sahip olmasina ragmen 1979 yilindan
beri uygulanan uluslar arast ekonomik ambargo sebebiyle dis
ticareti basta olmak {izere ekonomik bilylime konusunda ciddi
sikintilar yasamigtir. 2016 yili itibariyle bu ambargonun
kaldirlmast ve Iran’mm Avrupa ve ABD’de bulunan
varliklarmin {izerindeki blokenin kaldirilmig olmasi sebebiyle
fran ekonomisi yepyeni bir iirece girmis bulunmaktadir.
Ekonomik anlamda Tiirkiye’den kiiiik olan iran ekonomisi
%15-17 arast bir enflasyona sahiptir ve diinyada petrol
fiyatlarinin diigmesi iran ekonomisinin gelir kaynaklarmi da
onemli derecede azaltmistir. Bir yandan uluslar arasi
ekonomik sisteme uyum saglamaya galisan iran diger yandan
da ekonomik biiylimeyi saglamak i¢in yabanci sermayeyi
iilkesine ¢ekme ¢aligmalarina baslamustir. Tiirkiye, Iran ile
hem komgsuluk hem de ekonomik iligkileri yogun olan
iilkelerden biri durumundadir. Ayrica iran iizerindeki
ambargonun kalkmasiyla birlikte ortaya ¢ikan yeni yatirim
firsatlarinin ~ degerlendirilmesi, o6zellikle turizm sektori
acisindan Onemli bir yer tutmaktadir. Bu agidan pek ¢ok
avantajiyla Tiirk turizmi, Iran ekonomisinin normallesme
stirecine girmesiyle birlikte yeni firsatlar yakalayarak, bu
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firsatin dogru degerlendirmesi halinde yillik kabul edilen
Iranli turist sayisin1 1 milyona gikarabilecektir. Ortalama bir
franl turist 2015 yilinda 1042 dolar harcama yaparken petrol
fiyatlarinin yiikselise gegmesiyle birlikte bu rakamin artmasi
beklenmekte ve bu sayede turizmin basta ekonomik etkiler
olmak tizere sosyal ve Kkiiltiirel faydalarindan da
yararlanilmasi s6z konusu olacaktir.
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